
การออกแบบเว็บไซตเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวตลาดน้ําในจังหวัดสมุทรสงคราม 
ทิตยา เพิ่มลาภ , นราทัศน  ประมวลสุข 

สาขาวิชาเทคโนโลยีคอมพิวเตอรเพื่องานสถาปตยกรรม 

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
 

บทคัดยอ 

 ตลาดน้ําในจังหวัดสมุทรสงครามเปนสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีนักทองเท่ียวมากมายใหความสนใจ ภายใน
จังหวัดมีตลาดน้ําทั้งหมด 5 แหง ไดแก ตลาดน้ําอัมพวา ตลาดน้ําบางนอย ตลาดน้ําบางนกแขวก ตลาดน้ําทา
คา และตลาดนํ้าที่เปดขึ้นใหม ตลาดน้ําสามอําเภอ จากการคนหาขอมูลเบื้องตน พบวา ทางฐานขอมูลของ 
Google ยังไมมีการรวบรวมและจัดเก็บขอมูลใหเปนกลุม บางเว็บไซตมีการรวบรวมขอมูลของตลาดนํ้าไวแตยัง
ไมครบถวน และไมมีการปรับปรุงอัพเดตขอมูล  

 การจัดทําเว็บไซตตลาดน้ําภายในจังหวัดสมุทรสงครามข้ึนมามีวัตถุประสงคเพ่ือประชาสัมพันธและ
สงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด โดยวิธีการศึกษา มีการเก็บขอมูล 2 วิธี คือจะเก็บขอมูลจากการทํา
แบบสอบถามจากกลุมตัวอยาง 100 คน โดยแบงเปนตลาดละ 20 คน 5 ตลาด และการเก็บขอมูลจากการ
สํารวจพ้ืนที่เพ่ือนํามาใชสรางแผนที่รานคาในตลาด ผลท่ีไดจากการทําแบบสอบถาม พบวานักทองเท่ียวมี
ความตองการแผนท่ีรานคาภายในตลาด ขอมูลรานอาหาร และสถานท่ีทองเท่ียวใกลเคียงเปนปริมาณมาก จึง
นํามาสรางเปนกลุมเนื้อหา แนวคิดในการออกแบบคือการนําจุดเดนของตลาดแตละที่มาทําเปนสัญลักษณ 
และนําสีของจุดเดนนั้น ๆ มาใชในงาน ภายในเว็บไซตจะมีเมนูดังตอไปนี้ 1) การนําเสนอเกี่ยวประวัติความ
เปนมา 2) การนําเสนอรานอาหารที่แนะนําภายในตลาด 3) การนําเสนอสถานท่ีทองเที่ยวใกลเคียงตลาด  4) 
การนําเสนอสื่อวิดีโอแสดงบรรยาการศภายในตลาด 5) การนําเสนอแผนที่เดินทาง 6) การนําเสนอขอมูลวัน
เวลาเปด-ปดของตลาด 

คําสําคัญ : ตลาดน้ํา, สัญลักษณ, แผนที่  

 

บทนํา 

 จังหวัดสมุทรสงครามเปนเมืองที่มีความสํา- 
คัญท้ังในดาน ประวัติศาสตรศิลปวัฒนธรรม สถานที่
ทองเท่ียวตามธรรมชาติและที่โดดเดนคือ วิถีชีวิต
แบบไทยดั้งเดิม ดึงดูดใหนักทองเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวตางชาติอยากไปสัมผัส  มีแมน้ําสําคัญท่ี
ไหลผ าน  คือ  แมน้ํ าแมกลอง  จึ งทํ า ให แหล ง
ทองเท่ียวสวนใหญของจังหวัดนี้เปนตลาดน้ํา อีกทั้ง
จังหวัดสมุทรสงครามอยูไมไกลจากกรุงเทพฯ มาก
นัก จึงเปนจังหวัดทองเที่ยวที่สําคัญอีกจังหวัดหนึ่ง

ในภูมิภาค ตลาดน้ําในจังหวัดสมุทรสงครามมี
ทั้งหมด 5 แหง ไดแก ตลาดน้ําอัมพวา ตลาดนํ้าทา
คา ตลาดน้ําบางนอย และตลาดนํ้าบางนกแขวก ซึ่ง
เปนตลาดน้ํ าที่ รูจักของนักทองเ ท่ียวสวนมาก 
ปจจุบันมีตลาดน้ําแหงใหมเกิดขึ้น คือตลาดน้ําสาม
อําเภอ 

 ตลาดน้ําในจังหวัดสมุทรสงครามท้ังหมด 5 
แหง หนึ่งในนั้นมีตลาดน้ําสามอําเภอเปนสถานท่ี
ทองเที่ยวแหงใหมของจังหวัดท่ียังไมเปนที่รูจักมาก
นัก ซ่ึงในฐานขอมูล Google ไดมีการรวบรวมขอมูล
ตลาดนํ้าทั้ง 4 แหงไว แตยังไมครบถวน สวนใหญ
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เปนการนําเสนอขอมูลจากผูที่มาทองเท่ียว และยัง
ไมมีการอัพเดตขอมูลใหมๆ โดยเฉพาะขอมูลของ
ตลาดน้ําสามอําเภอ เว็บไซตจึงเปนทางเลือกในการ
รวบรวมและนําเสนอขอมูลตางๆเ พ่ือเปนการ
สงเสริมการทองเที่ยว และทําใหตลาดนํ้าภายใน
จังหวัดเปนที่รูจักมากย่ิงขึน้ 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.  เพื่อเปนการรวบรวมฐานขอมูลของแหลง
ท อ ง เ ท่ี ย ว ใ น รู ป แ บ บ ต ล า ด น้ํ า ข อ ง จั ง ห วั ด
สมุทรสงคราม 

2.   เ พ่ือพัฒนาสื่ อประชาสัมพันธการ
ทองเท่ียวของจังหวัดสมุทรสงครามในรูปแบบส่ือ
ออนไลน (Website) ใหนาสนใจและเขาถึงงายมาก
ขึ้น 

3.  เพ่ือเผยแพรและประชาสัมพันธขอมูล
ด า นก า รท อ ง เ ท่ี ย ว ขอ งตล าดน้ํ า ใ น จั งห วั ด
สมุทรสงคราม ใหแกผูที่สนใจ หรือนักทองเที่ยว ได
รับรูอยางแพรหลาย 

4.  เพ่ือเปนการกระตุนเศรษฐกิจและเพ่ิม
จํานวนนักทองเท่ียวภายในจังหวัด 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยโครงการออกแบบเว็บไซตเพ่ือ
ส ง เ ส ริ ม ก า รท อ ง เ ท่ี ย ว ต ล า ดน้ํ า ใ น จั ง ห วั ด
สมุทรสงคราม การศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดดําเนินการ
ศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
ทําการเก็บขอมูลจากแบบสอบถาม เพ่ือศึกษาการ
ใชงานเว็บไซตตลาดน้ําของนักทองเท่ียว 
 โดยผูศึกษาไดแบงลักษณะการเก็บรวบรวม
ขอมูลออกเปน 2 ประเภท ดังนี้  
 1. การเก็บขอมูลระดับปฐมภูมิ กลาวคือ 
ทําการศึกษาดวยการลงพ้ืนที่ เพ่ือใหไดรับขอมูลเชิง
ประจักษ ตลอดจนเพ่ิมโอกาสในการสัมผัสกับสภาพ
ความเปนจริงของกระบวนการสรางความสัมพันธให

มากที่สุด การเก็บขอมูลจากการลงพ้ืนที่ อุปกรณที่
ใชในการเก็บขอมูล ประกอบไปดวย สมุดสําหรับจด
, กลองดิจิตอล ใชสําหรับถายภาพและบันทึกวีดีโอ  

 2. การเก็บขอมูลระดับทุติยภูมิ กลาวคือ ผู
ศึกษาดําเนินการคนควาและศึกษาเอกสารตลอดจน
ผลงานทางวิชาการท่ีเกี่ยวของ (Documentary 

Research) ที่ไดมีการเก็บรวบรวมไว ยกตัวอยาง
เชน หนังสือ วารสาร เอกสาร ตลอดจนรายงานการ
ศึกษาวิจัยตาง ๆ ของแตละองคกรที่เกี่ยวของ 
 กลุมตัวอยางที่ ใชศึกษา การเลือกกลุม
ตัวอยางแบบเจาะจง ( Purposive  sampling 

) เปนการเลือกกลุมตัวอยางโดยผูวิจัย ลักษณะของ
กลุ มที่ เลือกเปนไปตามวัตถุประสงคของการ
วิจัย โดยเลือกนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาทองเท่ียว
ตลาดน้ําภายในจังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 100 
คน มีตลาดน้ําทั้งหมด 5 ตลาด จึงแบงเปนตลาดละ 
20 คน  โดยจํานวนตัวอยางท่ีไดนั้นจะคิดจาก
หลักการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง โดยการใช
สูตรของ ทาโร ยามาเน (Taro Yamane, 1973)  
 ขอมูลการทอง เ ท่ียวและกีฬาจั งหวัด
สมุทรสงคราม จํานวนนักทองเที่ยวของจังหวัด
สมุทรสงครามที่เพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบป 2560 กับ ป
2561 

 

 ตารางท่ี 1 ขอมูลนักทองเที่ยว 

รายการ ป 2561 ป 2560 
อัตราการ
เพิ่มขึ้น     

% 
จํานวนผูเยีย่ม
เยือนท้ังหมด 

(คน) 
2,039,073 1,913,844 +6.54 

จํานวนผูเยีย่ม
เยือนคนไทย 

(คน) 
1,988,302 1,865139 +6.60 

ที่มา : กองเศรษฐกิจกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา 
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การคํานวณขนาดกลุมตัวอยางนิยมใชสูตร ทาโร ยา
มาเน (Taro Yamana) 

 

  

เมื่อ   n = จํานวนตัวอยางที่ตองการ  

        N = จํานวนประชากร 

        e = คาคลาดเคล่ือนของการประมาณคา 

 

 
หรือ  

แบงออกเปนตลาดละ 20 ชุด 

 

ผลการวิจัย 

 Diagram การเก็บขอมูลจากการสํารวจ
พ้ืนที่รานคา ประกอบไปดวย ตลาดนํ้าอัมพวา 
ตลาดน้ําบางนอย ตลาดน้ําบางนกแขวก ตลาด
น้ําทาคา และตลาดริมน้ําสามอําเภอ 

 

ภาพที่ 1 แสดง Diagram การสํารวจพื้นที่รานคา 
 

ผลที่ ไดจากการเก็บรวมรวมขอมูลสํารวจพ้ืนที่
รานคา นํามาทํากราฟกและนําเสนอผานทาง
เว็บไซต 

 

 

แผนที่ตลาดน้ําอัมพวา 

 

ภาพที่ 2 แผนที่ตลาดน้ําอัมพวา 

แผนที่ตลาดน้ําบางนอย 

 

ภาพที่ 3 แผนที่ตลาดน้ําบางนอย 

 

แผนที่ตลาดน้ําบางนกแขวก 

 

ภาพที่ 4 แผนที่ตลาดน้ําบางนกแขวก 

 

แผนที่ตลาดน้ําทาคา 

 
ภาพที่ 5 แผนที่ตลาดน้ําทาคา 
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แผนที่ตลาดริมน้ําสามอําเภอ 

 

ภาพที่ 6 แผนที่ตลาดริมนาสามอําเภอ 

ผลการศึกษาศึกษาขอมูล เชิ งปริมาณ 
แบบสอบถามความครบถวนของขอมูลตลาดน้ํา
ภายในเว็บไซตและสื่อ social media ตางๆ ที่เคย
พบเห็น  

 

 
ภาพที่ 7 Diagram แบบสอบถาม 

 

ผลการวิเคราะหจากแบบสอบถาม ทั้งหมด
จํานวน 100 ชุด 5 ตลาด แบงเปนตลาดละ 20 ชุด 
เก็บขอมูลวันที่ 1 กรกฎาคม2562 – 31 กรกฎาคม 
2562 โดยใชเวลาประมาณ 31 วัน และไดรับการ
ตอบกลับทั้งหมด 100% 

ผลท่ีไดจากขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 นักทองเที่ยวสวนใหญอยูในชวงอายุ 20-30 
ป รูจักตลาดน้ําอัมพวามากท่ีสุด รองลงมาคือ ตลาด
น้ําทาคา ตลาดนํ้าบางนอย ตลาดนํ้าบางนกแขวก 
และตลาดน้ํ าสามอําเภอ แหล งขอมูลที่ทําให
นักทองเที่ยวรูจักตลากน้ํา มากที่สุดคือ social 

media รองลงมาคือ เว็บไซต และบุคลอื่นแนะนํา 

สรุปแบบประเมินความครบถวนของขอมูล
ตลาดน้ําภายในเว็บไซต และสื่อ social media 

ผลที่ไดจากแบบประเมินความครบถวนของ
ขอมูลตลาดน้ํ าภายในเว็บไซต และสื่อ social 

media 

 จากแบบสอบถามพบวา ดานคุณภาพของ
เนื้อหานักทองเท่ียวตองการขอมูลท่ีทันสมัย เชื่อถือ
ได มีปริมาณเนื้อหาท่ีไมมากหรือนองจนเกินไป และ
ตองการรูปภาพประกอบ ดานสิ่งอํานวยความ
สะดวกนักทองเท่ียวตองการแผนที่โซนรานคา และ
การแนะนําสินคา 

 

ภาพที่ 8 แผนภูมิแสดงขอมูลดานคุณภาพของ
เนื้อหา 

 

ภาพที่ 9 แผนภูมิแสดงขอมูลดานสิ่งอํานวยความ
สะดวก 

ผลท่ีไดจากแบบสอบถามสิ่งอํานวยความ
สะดวกเพ่ิมเติม 

34
.3

3 

60
.1

5 

69
.1

 

16
.4

2 

63
.1

3 

ดานคุณภาพของเนื้ อหา  

มีปรัติความเป็นมาของตลาดนํ Êา 

ข้อมลูมีความชดัเจน น่าเชืÉอถือ 

ข้อมลูมีความถกูต้องและทนัสมยั 

ปริมาณเนื Êอหาเพียงพอต่อความต้องการ 

รูปภาพ 

52
.2

4 

47
.7

6 

50
.7

5 

ด้านสิÉ งอาํนวยความสะดวก  

แผนทีÉโซนร้านค้า 

การแนะนําสนิค้าภายในตลาดทีÉเป็นทีÉนิยม 

การแนะนําสถานทีÉท่องเทีÉยวใกล้เคียง 
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 สิ่ งอํานวยความสะดวกท่ีนักทองเ ท่ียว
ตองการมากท่ีสุดคือ แผนท่ีโซนรานคาภายในตลาด 
รองลงมาคือ  การแนะนําสถานที่ทอง เ ท่ียวที่
ใกลเคียง ภาพและวิดีโอภายในตลาดน้ํา การแนะนํา
สินคาที่เปนที่นิยมของแตละตลาด อ่ืนๆ และแผน
พับ 

 

ภาพที่ 10 แผนภูมิแสดงส่ิงท่ีตองการใหมีภายใน
เว็บไซต 

ผูทําวิจัยไดเรียบเรียงและนําเสนอใหอยูใน
รูปแบบของเว็บไซตในสวนของการนําเสนอเน้ือหา
ดานประวัติความเปนมาของตลาดนํ้าทั้ง 5 ที่ 

 

ภาพที่ 11 การนําเสนอขอมูลดานประวัติ 
 

ผลที่ไดจากการวิเคราะหแบบสอบถาม 
หัวขอสิ่งอํานวยความสะดวก  

 ผูทําวิจัยไดเรียบเรียงและนําเสนอใหอยูใน
รูปแบบของเว็บไซตในสวนของรานอาหารแนะนํา 

สถานที่ทองเท่ียวใกลเคียง วิดีโอบรรยากาศของ
ตลาด และแผนที่การเดินทาง/ติดตอ 

 

ภาพที่ 12 การนําเสนอขอมูลรานอาหารแนะนํา 

 

ภาพที่ 10 การนําเสนอขอมูลสถานที่ทองเที่ยว
ใกลเคียง 

 

ภาพที่ 13 การนําเสนอวิดีโอบรรยากาศของตลาด 

 

ภาพที่ 14 การนําเสนอแผนที่การเดินทาง/ติดตอ 

 

88
 

11
 23
 

84
 

79
 

16
 

สิ่ ง ท่ีตองการให มีภายในเ ว็บไซต  
แผนทีÉโซนร้านค้า 

แผ่นพบัแนะนําตลาดนํ Êา 

การแนะนําสนิค้าทีÉเป็นทีÉนิยมของต่ละตลาด 

การแนะนําสถานทีÉท่องเทีÉยวใกล้เคียง 

ภาพและวิดีโอภายในตลาดนํ Êา 

อืÉนๆ 
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ภาพที่ 15 Diagram สรุปการนําเสนอส่ือที่ใชบน
เว็บไซต 

ผูทําวิจัยนําขอมูลทั้ งหมดที่ ไดจากการ
สํารวจและการทําแบบสอบถามมาวิเคราะหและ
เรียบเรียงเปนหมวดหมู แสดงใหอยูในรูปแบบของ
เมนูบนเว็บไซต ประกอบไปดวย  

 
ภาพที่ 16 เมนูบนเว็บไซต 

1. Logo เมื่อกดเขาไปจะเปนภาพหนาเว็บ
ของแตละตลาด Slideshow  

 2. เมนูตลาดน้ําทั้ง 5 จะมีการแบงเนื้อหา
ภายในเหมือนกัน ประกอบไปดวย  ประวัติ 
รานอาหารแนะนํา สถานท่ีทองเท่ียวใกลเคียง วิดีโอ
บรรยากาศของตลาด และแผนที่การเดินทาง/ติดตอ 

 

สรุปและอภิปรายผล 

 ผลที่ ไดจากการสํารวจพ้ืนที่ และการทํา
แบบสอบถาม ผูจัดทําวิจัยไดวิเคราะหขอมูลและทํา
การแบงหมวดหมูเนื้อหา อธิบายเปนโครงสราง
เว็บไซตไดดังนี้ 

 

 

ภาพที่ 17 การเลือกใชชื่อโดเมน 

ผลท่ีไดจากการใหคะแนนชื่อโดเมน (Domain 

Name) 

เลือกใชชื่อ floatingmarket-samutsong 

khram เนื่องจากเปนชื่อท่ีตรงตัว และสามารถสื่อ
ความหมายได 

 

ภาพที่ 18 โครงสรางเว็บไซต 

 
โครงสรางเว็บไซตประกอบไปดวยเมนู  

 1. เมนูหนาแรก เมื่อเขามาในเมนูหนาแรก 
จะเปนสไลดโชวรูปภาพกราฟกของแตละตลาด 
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ภาพที่ 19 หนาแรกของเว็บไซต 

 2. เมนูตลาดน้ําอัมพวา ตลาดนํ้าบางนอย 
ตลาดน้ําบางนกแขวก ตลาดนํ้าทาคา และตลาด
ริมน้ําสามอําเภอ จะมีการเรียงเนื้อหาภายใน
เหมือนกัน  

 

ภาพที่ 20 เมนูบนเว็บไซต 

 - เมื่อเขามาในเมนู (ชื่อตลาดนํ้า) ดานบน
จะเปนรูปกราฟกชื่อของตลาด fade in ขึ้นมา 

 
ภาพที่ 21 ตัวอยางเมนูตลาดบางนกแขวกสวน
ของ fade in 

 - ถัดจากสไลดโชว  จะเปนในสวนของ
ประวัติความเปนมาของตลาดนํ้านั้น ๆ 

 
ภาพที่ 22 ตัวอยางเมนูตลาดน้ําบางนกแขวกสวน
ของประวัต ิ

 - ถัดจากประวัติจะเปนสวนของรานอาหาร
แนะนํา สามารถกดเขาไปดูเว็บไซตของรานอาหาร
นั้น ๆ ได 

 

ภาพที่ 23 ตัวอยางเมนูตลาดน้ําบางนกแขวกสวน
ของรานอาหารแนะนํา 

 - ถัดจากรานอาหารแนะนําจะเปนสวนของ
สถานที่ทองเที่ยวใกลเคียง สามารถกดเขาไปดู
เว็บไซตของสถานที่นั้น ๆ ได 

 

ภาพที่ 24 ตัวอยางเมนูตลาดริมน้ําสามอําเภอ
สวนของสถานท่ีทองเท่ียวใกลเคียง 

 - ถัดจากสถานท่ีทองเที่ยวใกลเคียงจะเปน
พ้ืนที่รานคาในตลาดน้ํานั้นๆ 

 

 

ภาพที่ 25 ตัวอยางเมนูตลาดน้ําบางนกแขวกสวน
ของแผนท่ี 

 - ถัดจากพ้ืนที่รานคาจะเปนวิดีโอบรรยา 
กาศของตลาดนํ้านั้น ๆ 

การประชุมวชิาการสำหรับนักศกึษาระดับชาต ิครัง้ที่ ๓ 

The Third FIT SSRU Conference 2020

วันศุกร์ที่ 1 พฤษภาคม 2563 ณ คณะเทคโนโลยอีุตสาหกรรม มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

- 115 -



 

ภาพที่ 26 ตัวอยางเมนูตลาดน้ําอัมพวาสวนของ
วิดีโอบรรยากาศ 

 

 - ถัดจากวิดีโอบรรยากาศของตลาดจะเปน
แผนท่ีการเดินทาง วันเวลาเปดปดของตลาด และ
เบอรโทรติดตอคนดูแลของตลาดนํ้านั้น ๆ 

 

ภาพที่ 27 ตัวอยางเมนูตลาดน้ําอัมพวาสวนของ
แผนที่การเดินทาง/ติดตอ 

 

 

ภาพที่ 28 ภาพเว็บไซตโดยรวมของเมนูตลาดน้ํา
ทั้ง 5 ตลาด 

 

 

ขอเสนอแนะ 

 ในการตอยอดงานวิจัยนี้ ขอมูลที่สํารวจ
และขอมูลแบบสอบถามสามารถนําไปตอยอดใน
การศึกษา และพัฒนาสื่อนําเสนอตลาดน้ําในจังหวัด
สมุทรสงคราม เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวในจังหวัด
ตอไป 
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