
 การปรับปรุงระบบปายและเรขศิลป เพ่ือสรางความเปนเอกลักษณตลาดริมนํ้า 3 อําเภอ 
ปวันรัตน  หอมหวล1, วินัย หม่ันคติธรรม2 

1สาขาวิชาเทคโนโลยีคอมพิวเตอรเพื่องานสถาปตยกรรม 
คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 

บทคัดยอ 
 ตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ เปนสถานท่ีทองเท่ียวที่หนึ่งของจังหวัดสมุทรสงครามและจังหวัดราชบุรี โดยมี
การรวมตัวกันทั้งหมด 3 อําเภอ ไดแก อ.อัมพวา อ.บางคนที จ.สมุทรสงคราม  อ.วัดเพลง จ.ราชบุรี  โดยรวม
พลิกฟนตลาดน้ําปากคลองวัดประดูตามรอยเสด็จประพาสตนรัชกาลที่ 5          

จากการสํารวจในการลงพ้ืนที่พบเห็นแผนปายโดยแบงไดทั้งหมด 3 ประเภท คือ ปายรานคา ปาย
บอกทาง ปายแนะนําสถานที่ โดยในแตละประเภทจะพบวาปายขาดความแข็งแรง และบางประเภทก็พบวา
จํานวนแผนปายไมเพียงพอตอการใชสอยภายในพ้ืนที่ และรูปแบบปายขาดความเปนเอกลักษณ ที่สามารถสื่อ
ถึงตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ และตัวปายภายในพ้ืนที่จัดวางอยางไมมีระบบสามารถเขาถึงไดยาก ทําใหผูวิจัยได
จัดทําแผนปาย ทําการออกแบบโครงสรางปายทั้งหมด และจัดวางระบบปายใหเกิดความเหมาะสมกับพ้ืนท่ี
และติดตั้งปายในตําแหนงที่เขาถึงไดงาย 
 ในการเก็บขอมูลจะใชวิธีการเดินสํารวจและจัดทําแบบสอบถาม โดยวิธี  Taro Yamane เพ่ือหา
จํานวนการทําแบบสอบถามไดทั้งหมด 150 ชุด ของจํานวนประชาชนภายในพ้ืนที่และนักทองเที่ยวที่มาใช
พ้ืนที่ และนําผลท่ีไดมาวิเคราะหในการออกแบบตามความเหมาะ 
 ผลของการวิจัยที่สรุป จะสามารถนําไปใชภายในพ้ืนที่ โดยแบงไดเปน 3 ประเภท ไดแก ปายรานคา 
ปายบอกทาง และปายแนะนําสถานท่ี โดยแบงลักษณะการติดตั้งได 3 ลักษณะ คือ แบบติดต้ังพ้ืน แบบแขวน 
และแบบติดหนารานเหนือศีรษะ สําหรับวิจัยนี้ สามารถนําไปใชในการออกแบบปายภายในพ้ืนท่ีใหมี
เอกลักษณ และยังสามารถชวยใหการจัดวางระบบปายภายในพ้ืนที่มีระเบียบ ติดต้ังเหมาะสมกับตําแหนง และ
ยังชวยใหผูที่เขามาใชพ้ืนที่มองเห็นและเขาถึงปายไดดีขึ้น 
 
คําสําคัญ ตลาดริมน้ํา, เอกลักษณ, ระบบปาย, การจัดวาง, โครงสราง 
 

บทนํา 
 ตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ เร่ิมตนมาจาก จ.
สมุทรสงคราม และจ.ราชบุรีมีการฟนฟูตลาดนํ้า
ขึ้นมาใหม โดยปายสัญลักษณและปายแสดงสวน
ตาง ๆ เปนสวนหน่ึงของปายสาธารณะประโยชน 
(Public Service Signage) ที่มักจะใชกับการ
เดินทางสัญจร เชน ปายทางเขา  ปายตอนรับ ปาย
จราจร ปายแสดงจุดเดนของสถานที่นั้น ๆ แสดง
สถานที่สําคัญ โบราณสถาน ปายสัญลักษณควรจะ 
แสดงเอกลักษณของทองถ่ิน สะทอนถึงรสนิยม
และวัฒนธรรมทองถ่ิน สรางความจดจํา ความ
ประทับใจ ปายสัญลักษณอาจจะ ประกอบดวย

รูปภาพ ตัวอักษรและสัญลักษณ ปายจะติดต้ังใน
ตําแหนงที่เห็นไดชัดเจน ไมมีกีดขวางทางสัญจร
และตองไมสรางมลพิษทางสายตา 

ในปจจุบันบริเวณตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ
การมีปายไมเพียงพอ ปายไมมีความสอดคลองกับ
พ้ืนท่ี ไมมีความเปนเอกลักษณ ทําใหผูพบเห็นไม
จดจําปาย สาเหตุหลักๆมักจะเกิดจากความไม
ชัดเจนของแนวคิด( Concept) และองคประกอบ 
ทางการออกแบบ (Graphic Design Elements) 
ทั้งสองสวนนี้เปนปจจัยหลักสําหรับการออกแบบ
และความไมเหมาะสมขนาดของปายทําใหเกิด
ปญหาในการสื่อสาร ตําแหนงการติดต้ังปายทําให
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กีดขวางทางสัญจรกอใหเกิดความไมเหมาะสม 
จํานวนของปายในการติดตั้งไมเปนระบบกอใหเกิด
ปญหามลพษิทางสายตาและทําลายบรรยากาศ 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 1. ปรับปรุงระบบปายใหเหมาะสมกับการ
ใชงานภายในพ้ืนที่ เพ่ือประโยชนในการใชสอย 

2. ศึกษาเอกลักษณภายในพ้ืนที่ตลาด
ริมน้ํา  3 อําเภอ  เ พ่ือนํามาประยุกตใช ในการ
ปรับปรุงรูปแบบปายและเรขศิลป 

3. ปรับปรุงรูปแบบปายและเรขศิลป ให
สอดคลองกับพ้ืนที่โดยการนําเอกลักษณของพ้ืน
ที่มาใชในการออกแบบปายเพื่อใหปายเกิดความนา
จดจํา 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 แนวทางการศึกษางานวิจัยนี้ ผูศึกษาจะใช
วิธีการวิจัยเชิงสํารวจ ( survey research ) เพ่ือ
ศึกษากายภาพของพ้ืนที่ทั้งหมด จากนั้นจะเก็บ
ขอมูลจากแบบสอบถามเพ่ือนํามาสรุปผล โดยใช
สูตร Taro Yamane โดยหาจํานวนสถิติ
นักทองเท่ียวที่มาเท่ียวจังหวัดสมุทรสงคราม และ
จังหวัดราชบุรี ในสถิติป2560 พบวามีนักทองเท่ียว
ที่ ม า เที่ ย วทั้ ง  2  จั งหวั ด  ในป2560  ทั้ ง สิ้ น 
3,636,276 คน และนํามาใชในการคํานวณหาคา
กลุมตัวอยางประชากรท่ีทําแบบสอบถามจํานวน 
400 ชุด ซึ่งเปนจํานวนของประชากรกลุมตัวอยาง 
เปนวิธีหลักในการรวบรวมขอมูลและวิเคราะห
ข อมูล  ซึ่ ง เปนวิ ธี การห น่ึงของการ วิจั ยและ
ดําเนินการนําเสนอผลงานวิจัยในรูปแบการ
ออกแบบแผนปายและโครงสรางปาย โดยมีพ้ืนที่
ในการแจกแบบสอบถามดังนี้    
 1) อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  

2) อําเภอบางคนที จังหวัดสมุทรสงคราม 
3) อําเภอวัดเพลง จังหวัดราชบุรี 

 
 

รูปที่ 1 ที่ตั้งตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ    
 
แสดงทิศภายในแผนที่ตั้งโครงการ 
   - ทิศเหนือ เปนฝงโรงเจยิ่นเต็กตั๊ว อ.บางคนที 

จ.สมุทรสงคราม 
    - ทิศใต ติดกับวัดแกวเจริญ อ.อัมพวา จ.

สมุทรสงคราม 
    - ทิศตะวันออก ติดตอกับคลองแควนอย 
    - ทิศตะวันตก เปนตลาดน้ํา 3 อําเภอฝงราชบุรี 
อ.วัดเพลง จ.ราชบุรี 

การ เ ก็บข อมู ลจากการ สํ ารวจ พ้ืนที่ 
อุปกรณที่ ใชในการสํารวจพ้ืนที่ ประกอบดวย 
กล อ งดิ จิ ตอล สํ าหรั บ ถ า ยภาพบรรยากาศ 
สถาปตยกรรม และตลับเมตร ,เทปวัดพ้ืนที่ ,สมุด
จดบันทึก ,กลองสํารวจประมวลผล (Survey) 

 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 1. แบบสอบถาม โครงการปรับปรุงระบบ
ปายและเรขศิลปตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ การ
คํานวณขนาดกลุมตัวอยางนิยมใชสูตรทาโร ยามา
เน (Taro Yamane) 
 

หลักการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง 

 การคํานวณขนาดกลุมตัวอยางนิยมใชสูตร 
ทาโร ยามาเน (Taro Yamane) 

 

เมื่อ   n = จํานวนตัวอยางที่ตองการ  
        N = จํานวนประชากร 
        e = คาคลาดเคล่ือนของการประมาณคา 
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ประชากรที่ ใ ช ใ นการวิ จั ยมี จํ า นวน 
3,636,276 คน ยอมรับใหเกิดความคลาดเคล่ือน
จากตัวอยางได 5% ขนาดของกลุมตัวอยางที่
ตองการเทากับ  

  

   400 คน 

 สรุปจํานวนประชากรตัวอยาง 
 โดยกลุมประชากรมีทั้งหมด 3,636,276 
คน จากสูตรทําใหกลุมตัวอยางมีจํานวน 400 คน 
เปนกลุมประชากรตัวแทนของพ้ืนที่ 

ผลที่ไดจากการเก็บขอมูลสํารวจพ้ืนที่ตลาด
ริมน้ํา 3 อําเภอ 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม (สวนที่1) 

 

ภาพที่ 2 ขอมูลแสดงอายุผูใชงาน 

จากตาราง ขอที่ 1 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน พบวาชวงอายุ 26-35 ป คิดเปนรอยละ 
30 อายุ 36-45 ป คิดเปนจํานวน รอยละ 18 อายุ 
18-25 ป คิดเปนรอยละ 18% และอายุ 46-59 ป
คิดเปนรอยละ 14% อายุ 60 ปขึ้นไป คิดเปนรอย
ละ 13% และอายุต่ํากวา 18 ป คิดเปนรอยละ 
7% ตามลําดับ 

 

 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม (สวนที่2) 

 

ภาพที่ 3 ประเภทของผูใชสถานท่ี 

จากตาราง ขอที่ 2 จํานวนกลุมตัวอยาง
400  คน  ประ เภทของผู ใ ช ส ถ าน ท่ี  พบว า
นักทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 50% ประชาชนใน
พ้ืนท่ี คิดเปนรอยละ 20% พอคา/แมคา คิดเปน
รอยละ 17% นักศึกษา คิดเปนรอยละ 13% 
ตามลําดับ 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม (สวนที่3) 

 

ภาพที่ 4 ขอมูลลักษณะปาย 

จากตาราง ขอท่ี 2.1 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน พบวาลักษณะแบบปายที่ทานคิดวา
เหมาะสมแลวเขาใจงายเปนแบบไหน สี่เหลี่ยม คิด
เปนรอยละ 55% วงรี  คิดเปนรอยละ 37% 
สามเหลี่ยม คิดเปนรอยละ 8% ตามลําดับ 
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ภาพที่ 5 ขอมูลแสดงลักษณะตัวอักษร 

จากตาราง ขอที่ 2.2 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน  พบว าลักษณะตัว อักษรที่ท านเห็น
สามารถเขาใจไดงาย ตัวอักษรแบบหนา คิดเปน
รอยละ 53% ตัวอักษรแบบบาง คิดเปนรอยละ 
20%  ตัวอักษรเขียน คิดเปนรอยละ 17% และ
ตั ว อั กษรแบบ เ อี ย ง  คิ ด เ ป น ร อ ยล ะ  1 0 % 
ตามลําดับ 

 

ภาพที่ 6 ขอมูลแสดงสีที่ใชในการออกแบบ 

จากตารางขอที่ 2.3 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน พบวาสีที่ทําใชในการทําแผนปายเพ่ือให
เขากับพ้ืนที่ สีน้ําตาล คิดเปนรอยละ 36%  สี
เหลือง คิดเปนรอยละ 24%  สีแดง คิดเปนรอยละ 
20%  สีน้ําเงิน คิดเปนรอยละ 10%  และสีเขียว 
คิดเปนรอยละ 10 ตามลําดับ 

 

ภาพที่ 7 ขอมูลแสดงภาพประกอบ 

จากตาราง ขอที่ 2.4 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน พบวาภาพประกอบที่ใชในแผนปาย แบบ
เหมือนจริง คิดเปนรอยละ 56% แบบสกรีน คิด
เปนรอยละ 33% และแบบสต๊ิกเกอร 11% คิด
เปนรอย ตามลําดับ 

 

ภาพที่ 8 ขอมูลแสดงสัญลักษณ 

จากตารางขอที่ 2.5 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน พบวาสัญลักษณใดท่ีทานคิดวาเหมาะสม
กับตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ เรือ  คิดเปนรอยละ 
39%  สมโอ คิดเปนรอยละ 30% ลิ้นจี่ คิดเปน
รอยละ 21%  ตนยาง3 ตน คิดเปนรอยละ 10%  
ตามลําดับ           
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ภาพที่ 9 ขอมูลแสดงความตองการในการใช
ภาษา 

จากตาราง ขอที่ 2.6 จํานวนกลุมตัวอยาง
400 คน พบวาความตองการในการใชภาษาท่ีจะ
ระบุลงในแผนปาย ไทย คิดเปนรอยละ 42%  ไทย 
/ อังกฤษ  คิดเปนรอยละ 38%  ไทย / จีน คิด
เปนรอยละ 20% ตามลําดับ        

 

ภาพที่ 10 ขอมูลแสดงรูปแบบการติดตั้งปาย 

จากตารางขอที่ 2.7 จํานวนนักทองเท่ียว 
150 คน พบวารูปแบบในการติดตั้งปายในปจจุบัน
มีลักษณะเปนอยางไร  ที่ตั้งวางไมชัดเจนหายาก 
คิดเปนรอยละ 40  พบเห็นไดเมื่อมองหา คิดเปน
รอยละ 31  ชัดเจน สังเกตไดงายพบเห็นได
ตลอดเวลา คิดเปนรอยละ 29 ตามลําดับ       

 

ภาพที่ 11 ขอมูลแสดงจํานวนการติดตั้งปาย 

จากตารางที่ 2 ขอที่ 2.8 จํานวนกลุม
ตวัอยาง400 คน พบวามีการติดตั้งปายเพียงพอกับ
ความตองการของพ้ืนที่และผูใช  ไมเพียงพอ ควร
เพ่ิมจํานวน คิดเปนรอยละ 94%  และเพียงพอ 
คิดเปนรอยละ 6%  ตามลําดับ       

     

ผลการวิจัย 
 จากการทําแบบสอบถามโดยรวมแลว
พบวาจํานวนกลุมตัวอยาง มีความตองการใหการ
ออกแบบแผนปายและโครงสรางไปในแนวทิศทาง
เดียวกันโดยใหสัญลักษณของพ้ืนถิ่น เชน สมโอ 
ลิ้ น จี่  เ รื อ สํ า ป น  เ ป น ข อ ง ข้ึ น ชื่ อ จั ง ห วั ด
สมุทรสงครามและจังหวัดราชบุรี  นํามาถอดแบบ
ตาง ๆ ของปาย ภายใตแนวความคิดสายน้ํา- วิถี
ชี วิ ต  โ ด ย ใ ช เ รื อ สํ า ป น  เ ป น ตั ว เ ชื่ อ ม โ ย ง
แนวความคิดของตลาดเขาดวยกัน โดยเรือมีมา
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน ใชเปนพาหนะสําหรับ
อาศัยไปมา หรือบรรทุกสินคาเพ่ือการคาขายทาง
น้ํา นอกจากนี้วิถีชีวิตของชาวบานที่นี่ ยังเปน
ชาวสวนโดยสวนมากและยังมีพืชผลทางการเกษร
ที่ ขึ้ นชื่ อคือสม โอ  โดยสม โอสามารถใ ช เป น
เครื่องเซนไหวเจาในเทศกาลตาง ๆของชาวไทย
เชื้อสายจีน เพราะเชื่อวาจะนําโชคลาภมาสูชีวิต 
และพ้ืนที่ของตลาดริมนํ้า 3 อําเภอนั้นยังมีแมน้ํา
ถึง 2 สายท่ีมาบรรจบกันเปน 3 แยกเขตติดตอทาง
น้ําของ 3 อําเภอ และสียังเปนองคประกอบที่ชวย
ใ น ก า ร ออกแบบ โ ด ย สี ที่ เ ป น ตั ว เ ชื่ อ ม โ ย ง

การประชุมวชิาการสำหรับนักศกึษาระดับชาต ิครัง้ที่ ๓ 

The Third FIT SSRU Conference 2020

วันศุกร์ที่ 1 พฤษภาคม 2563 ณ คณะเทคโนโลยอีุตสาหกรรม มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

- 5 -



แนวความคิดกับตัวตลาดเขาดวยกันคือ สีน้ําตาล 
เปนสีแทนความม่ันคง บงบอกอดีตที่ยาวนาน 
ความเกาแก สื่อถึงความเปนไทย สีแดง สีแหง
ความเปนมงคลของชาวจีน สีแดงคือความสวาง
ไสวในยามมืดมิด ชาวจีนมีความผูกพันธกับสีแดง
ในแงดีตั้งแตเร่ิมแรก สีเหลืองทอง เปนสีแหงความ
มั่งค่ัง มั่งมี อบอุนเปนมิตร ความคิดสรางสรรค เรา
จึงนําสีพวกน้ีมาใชในการออกแบบช้ินงานและใน
สวนของโครงสรางปายแนะนําสถานที่ พบวามี
ความตองการ ปายขาตั้งคู และแผนปายแบบ
แขวน เพราะมีพ้ืนที่การติดตั้งที่เหมาะสม ในปาย
บอกทางพบวามีความตองการ ปายขาตั้งเด่ียว 
และแผนปายแบบแขวน เพราะมีพ้ืนที่การติดตั้งท่ี
เหมาะสม  

จากการรวบรวมจากขอมู ลทั้ งหมด 
สามารถแบงออกเปน 3 ประเภท คือ 1) ปาย
รานคา 2) ปายบอกทาง 3) ปายแนะนําสถานที่  

(1.1) ปายรานคา มี3 ประเภท ปาย
รานคาถาวร ปายรานคาก่ึงถาวร ปายรานคา
ชั่วคราว แบงออกมาเปน 2 ขนาด 30 x 80 
เซนติเมตร ขนาด 30 X 60 เซนติเมตร  
รูปแบบปายรานคา 

 
 

ภาพที่ 12 ปายรานคาถาวร 
 

 
 

ภาพที่ 13 รูปแบบปายรานคาถาวร 

 

 
 

ภาพที่ 14 การติดตั้งปายรานคาถาวร  
 

 

 
 

ภาพที่ 15 ปายรานคากึ่งถาวร  
 

 
 

ภาพที่ 16 รูปแบบปายรานคากึ่งถาวร 

 

 
 
ภาพที่ 17 ตําแหนงติดตั้งปายรานคากึ่งถาวร 
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ภาพที่ 18 การติดตั้งปายรานคากึ่งถาวร 
 

 
 

ภาพที่ 19 ปายรานคาชั่วคราว 
 

 
 

ภาพที่ 20 รูปแบบปายรานคาชั่วคราว 
 

 
 
ภาพที่ 21 การติดตั้งปายรานคาชั่วคราว 
 

(2.1) ปายบอกทาง มี2 แบบ คือ 1) แบบ
แขวน 2) แบบติดตั้งพ้ืน จะมีความสูงอยูที่ 260 
เซนติเมตร ตัวแผนทั้ง2 แบบจะมีขนาด 15 x 45 
เซนติเมตร 
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รูปแบบแผนปายบอกทาง 

 
 

ภาพที่ 22 รูปแบบปาย 
 

ปายบอกทางแบบติดตั้งพ้ืน 

 
 

ภาพที่ 23 ลักษณะแบบปายติดตั้งพ้ืน 
 
ปายบอกทางแบบแขวน 

 
 

ภาพที่ 24 ลักษณะแบบปายแบบแขวน 

 

(3.1) แนะนําสถานที่ มี 2 แบบ คือ 1) 
แบบแขวน 2) แบบติดตั้งจะมีความสูงอยูที่ 260 
เซนติเมตร ตัวแผนแบบแขวนจะมีขนาด 50 x130 

เซนติเมตรและตัวแผนปายแบบติดตั้งพ้ืนจะมี
ขนาด 75 x 165 เซนติเมตร  

 
ปายแนะนําสถานที่แบบติดตั้งพ้ืน 
 

 
 

ภาพที่ 25 ลักษณะแบบปายติดตั้งพ้ืน 
 

 
 
ภาพที่ 26 การติดตั้งปายแบบติดตั้งพื้น 
 

รูปแบบแผนปายแนะนําสถานที่แบบแขวน 

 
 

ภาพที่ 27 ลักษณะรูปแบบปาย 
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ภาพที่ 28 รูปแบบปาย 

 
 

ภาพที่ 29 ลักษณะแบบปายแบบแขวน 

 

 
 

ภาพที่ 30 การติดตั้งปายแบบแขวน 

 

สรุปและอภิปรายผล 
    ผลท่ีไดรับจากการสํารวจ พบวาบริเวณ
โดยรอบของพ้ืนที่ตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ ปายยังไม
เพียงพอตอการใชสอยภายในพ้ืนที่ และปายยัง
ขาดความเปนเอกลักษณ จึงไดทําแบบสอบถาม
ไดผลวา ปายจะแบงเปน 3 ประเภทหลักๆ คือปาย
รานคา ปายบอกทาง ปายแนะนําสถานท่ี โดยแบง
ลักษณะการติดตั้งได 3 ลักษณะ 1.แบบติดตั้งพ้ืน 
2. แบบแขวน 3.แบบติดตั้งหนารานเหนือศีรษะ 
จากการสํารวจพ้ืนที่และทําแบบสอบถามได

วิเคราะหพ้ืนที่การติดต้ังปายเพ่ือนํามาจัดวาง
ระบบปาย ใหเกิดความสะดวก เพียงพอ ตอผูที่มา
ใชสอยภายในพ้ืนที่ และยังศึกษาเอกลักษณเฉพาะ
ของพ้ืนท่ีมาออกแบบปายใหนาจดจํามากยิ่งขึ้น 
เพ่ือประโยชนของพ้ืนที่ตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ  
 

ขอเสนอแนะ 
 ในการตอยอดวิจัยนี้ ขอมูลการออกแบบที่
รวบรวมไดสามารถนําไปวิจัยตอในดานแผนปาย
อ่ืน ๆ ขอมูลท่ีไดสามารถนําไปประยุกตใชในสวน
ตาง ๆ บริเวณพ้ืนที่มิใชแคเพียงปรับปรุงและ
ออกแบบปายอาจนําไปประยุกตใชในสวนอ่ืน เชน 
การทางเดินบริเวณรอบ ๆ พ้ืนท่ี รวมถึงรานคา
และสวนอื่น ๆ เพื่อที่จะกระตุนเปนแหลงทองเท่ียว 
และสรางเอกลักษณพ้ืนที่ตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ
และเปนประโยชนตอหนวยงานในทองถ่ิน เพ่ือเปน
ประโยชนตอดานการทองเท่ียวของชุมชนเอง  
       การออกแบบแผนปายบอกทางในพื้นที่
ตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ จําเปนจะตองมีขอมูล และ
รูปแบบสัญลักษณที่ถูกตองตามความเปนจริง
เพราะเปนสื่อหลักในการสื่อสารผานทางแผนปาย
เพ่ือใหผูคนที่มาเย่ียมชมตลาดริมน้ํา 3 อําเภอ 
สามารถรับรูและเขาถึงไดอยางถูกตองและชัดเจน 
และตัวของแผนปายแตละประเภท ก็ยังออกแบบ
โดยคํานึงถึงความเปนเอกลักษณของพ้ืนโดยการ
หยิบยกวิถีชีวิตของคนในพ้ืนที่มาทําเปนตัวLOGO 
ทําใหปายไปในทิศทางเดียวกัน สื่อใหเห็นถึงความ
เปนเอกลักษณเฉพาะ ของตลาดริมน้ํา 3อําเภอ  
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